RETIFICACAO EDITAL CONCORRENCIA PUBLICA 11/2017

A COMISSAO DE LICITAGAO DO CONSELHO REGIONAL DE EDUCAGAO FiSICA -

CREF2/RS, comunica a RETIFICACAO do Edital da Concorréncia Pudblica n° 11/2017, ficando
alteradas as redagdes dos itens 10. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS; 12.
VALORACAO DA PROPOSTA DE PRECOS; 2. DA REMUNERACAO DO ANEXO llI- MINUTA DO
CONTRATO, conforme segue:

ONDE SE LE

10. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

10.1. A Subcomissdo Técnica referida no art. 10, 81° e segs. da Lei Federal n.° 12.232/10,
analisard& as Propostas Técnicas das Licitantes quanto ao atendimento das condigcbes

estabelecidas neste Edital e seus Anexos.

10.2 Seréo levados em conta pela Subcomissao Técnica, como critério de julgamento técnico,

0s seguintes atributos da Proposta:

10.2.1 Plano de Comunicacao Publicitaria:

10.2.1.1 Raciocinio Basico: demonstracdo da compreensao, face ao briefing:

o das funcdes e do papel do Conselho Regional de Educacéo Fisica da 22 Regido
perante aos profissionais da area de Educacgéo Fisica sociedade no Estado do Rio
Grande do Sul;

e das atividades mais significativas do Conselho Regional de Educacéo Fisica da 22
Regido aos profissionais da area de Educagéo Fisica sociedade no Estado do Rio
Grande do Sul;

e das caracteristicas mais significativas da do Conselho Regional de Educacao Fisica

da 22 Regido para sua comunicagdo publicitaria.

10.2.1.2 Estratégia de Comunicacao Publicitaria:

« aadequacdo dotema e do conceito propostos a natureza do relacionamento entre
Conselho Regional de Educacéo Fisica da 22 Regido perante aos profissionais da
area de Educacéo Fisica sociedade no Estado do Rio Grande do Sul;

e aconsisténcia ldgica e a pertinéncia da defesa apresentada com relagdo ao tema e

ao conceito;



10.2.1.3

10.2.1.4

a capacidade de aproximar a Conselho Regional de Educacédo Fisica da 22 Regiao
perante aos profissionais da area de Educagéo Fisica sociedade no Estado do Rio
Grande do Sul; a estruturagdo da comunicagdo a ser concretizada face aos
objetivos previstos no briefing e a verba disponivel para a elaboracdo do Plano de

Comunicacdo Publicitéria, considerado o prazo fixado (Anexo II).

Ideia Criativa:

sua adequacdao a estratégia de comunicacao publicitaria sugerida pela licitante;

sua adequacdo ao patamar médio cultural do Conselho Regional de Educacéo
Fisica da 22 Regido perante aos profissionais da area de Educacdo Fisica
sociedade no Estado do Rio Grande do Sul;

a compatibilidade da linguagem utilizada nas pec¢as aos meios de divulgagéo e a

populagéo alvo.

Estratégia de Midia e Nao Midia:

a demonstracdo de conhecimento dos habitos de consumo da populacdo em
relagéo aos meios de divulgacao sugeridos;

a economicidade da aplicagédo da verba de midia, evidenciada no plano simulado;

a sustentacao da mensagem divulgada em meios de massa, através da utilizagédo

de midias alternativas, segmentadas e/ou online.

10.3 A Proposta Técnica € composta de 06 (seis) quesitos, mas apenas serdo pontuados os 04

(quatro) quesitos que comp8em o Plano de Comunicacdo Publicitaria. A pontuacdo da Proposta

Técnica esta limitada a 60 (sessenta) pontos e sera apurada segundo a metodologia a seguir:

10.3.1 Plano de Comunicacao Publicitaria:

Raciocinio Basico: 15 (quinze) pontos, sendo 05 (cinco) pontos, no maximo,
atribuidos por subquesito (10.2.1.1);

Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: 15 (quinze) pontos, sendo 05 (cinco)
pontos, no méximo, atribuidos por subquesito (10.2.1.2);

Ideia Criativa: 15 (quinze) pontos, sendo 05 (cinco) pontos, ho maximo, atribuidos
por subquesito; e

Estratégia de Midia e Nao Midia: 15 (quinze) pontos, sendo 05 (cinco) pontos, no

maximo, atribuidos por subquesito.

10.3.2 A pontuacdo do quesito corresponderd a média aritmética dos pontos atribuidos ao

mesmo, por cada membro da Subcomisséo Técnica.



10.3.3 A pontuacdo total de cada licitante correspondera a soma dos pontos de todos 0s quesitos.

10.3.4 Serédo consideradas mais bem classificadas, na fase de julgamento da Proposta Técnica,
as licitantes que obtiverem as 02 (duas) maiores pontuacdes, observado o disposto nas alineas
“b” e “c” do item 10.4.

10.4 Sera desclassificada a Proposta Técnica que:

e ndo atender as exigéncias do presente Edital e de seus Anexos;
e ndo alcancar, no total, 20 (quarenta) pontos;

e obtiver pontuagéo zero em quaisquer quesitos ou subquesitos da Proposta Técnica.

10.5 Se houver empate que impossibilite a identificacdo imediata das 02 (duas) licitantes mais
bem classificadas nesta fase, serdo assim consideradas as que obtiverem as maiores pontuagdes,
sucessivamente, nos quesitos abaixo, observando-se a ordem de indicacéo:

e Estratégia de Comunicacgédo Publicitaria;

¢ |deia Criativa;

o Estratégia de Midia e N&do Midia;

e Raciocinio béasico.

10.5.1 Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio, em ato publico a ser designado pela
de Comissao Licitacdo do Conselho Regional de Educacéao Fisica da 22 Regido, para o qual serdo

convocadas todas as licitantes.

10.6 No célculo da distribuicdo dos custos para producao e veiculagdo da campanha a que se

refere o Plano de Comunicagéo Publicitaria a licitante utilizarda como referencial, uma verba de

249.000,00 (duzentos e quarenta e nove mil reais) e um periodo de divulgacédo

constante do contrato.

LEIA-SE

10. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

10.1. A Subcomissdo Técnica referida no art. 10, 81° e segs. da Lei Federal n.° 12.232/10,
analisard as Propostas Técnicas das Licitantes quanto ao atendimento das condicdes

estabelecidas neste Edital e seus Anexos.



10.2 Seréo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento técnico,
0s seguintes atributos da Proposta:

10.2.1 Plano de Comunicagédo Publicitaria:

10.2.1.1 Raciocinio Basico: demonstracao da compreensdao, face ao briefing:

A. das funcdes e do papel do Conselho Regional de Educacao Fisica da 22 Regido perante aos
profissionais da area de Educacéo Fisica sociedade no Estado do Rio Grande do Sul;
B. das atividades mais significativas do Conselho Regional de Educagéo Fisica da 22 Regido aos
profissionais da area de Educacéo Fisica sociedade no Estado do Rio Grande do Sul;
C. das caracteristicas mais significativas da do Conselho Regional de Educacdo Fisica da 22

Regido para sua comunicagao publicitaria.

10.2.1.2 Estratégia de Comunicacao Publicitéria:

A) a adequacdo do tema e do conceito propostos a natureza do relacionamento entre Conselho
Regional de Educacao Fisica da 22 Regido perante os profissionais da area de Educacéo Fisica
sociedade no Estado do Rio Grande do Sul;

B) a consisténcia logica e a pertinéncia da defesa apresentada com relacdo ao tema e ao
conceito;

C) a capacidade de aproximar a Conselho Regional de Educacéo Fisica da 22 Regido perante os
profissionais da area de Educacdo Fisica sociedade no Estado do Rio Grande do Sul; a
estruturacdo da comunicacao a ser concretizada face aos objetivos previstos no briefing e a verba
disponivel para a elaboragdo do Plano de Comunicag&o Publicitaria, considerado o prazo fixado
(Anexo ).

10.2.1.3 Ideia Criativa:

A) sua adequagéo a estratégia de comunicacgao publicitaria sugerida pela licitante;

B) sua adequacao ao patamar médio cultural do Conselho Regional de Educacao Fisica da 22
Regido perante aos profissionais da area de Educacao Fisica sociedade no Estado do Rio Grande
do Sul;

C) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas aos meios de divulgacdo e a populagéo

alvo.

10.2.1.4 Estratégia de Midia e Ndo Midia:



A) a demonstracéo de conhecimento dos habitos de consumo da populacédo em relagdo aos meios
de divulgacgéo sugeridos;

B) a economicidade da aplicacéo da verba de midia, evidenciada no plano simulado;

C) a sustentagdo da mensagem divulgada em meios de massa, através da utilizacdo de midias

alternativas, segmentadas e/ou online.

10.3 A Proposta Técnica é composta de 06 (seis) quesitos, e esta limitada a 100 (cem) pontos e

serd apurada segundo a metodologia a seguir:

10.3.1 A pontuacado das Propostas Técnicas devera levar em consideragdo a importancia de cada
guesito, na seguinte metodologia:

a) Plano de Comunicacao Publicitaria 60 (sessenta) pontos, sendo:
Raciocinio Basico: 15 (quinze)
Estratégia de Comunicacao Publicitéaria: 15 (quinze)

Ideia Criativa: 15 (quinze)

Estratégia de Midia e Ndo Midia: 15 (quinze)

b) Capacidade de Atendimento: 20 (vinte) pontos.

c) Repertério: 20 (vinte) pontos.

10.3.3 A pontuacdo total de cada licitante correspondera a soma dos pontos de todos 0s quesitos.

10.3.4 Serédo consideradas mais bem classificadas, na fase de julgamento da Proposta Técnica,
as licitantes que obtiverem as 02 (duas) maiores pontuacdes, observado o disposto nas alineas
“b” e “c” do item 10.4. Sendo que apenas uma destas sera considerava vencedora, apos o

julgamento final.

10.4 Sera desclassificada a Proposta Técnica que:

a) ndo atender as exigéncias do presente Edital e de seus Anexos;
b) n&o alcancar, no total, 40 (quarenta) pontos;

c) obtiver pontuacao zero em quaisquer quesitos ou subquesitos da Proposta Técnica.

10.5 Se houver empate que impossibilite a identificacdo imediata das 02 (duas) licitantes mais
bem classificadas nesta fase, serdo assim consideradas as que obtiverem as maiores pontuacdes,

sucessivamente, nos quesitos abaixo, observando-se a ordem de indicacgéo:



a) Estratégia de Comunicagdo Publicitaria;
b) Ideia Criativa;

c) Estratégia de Midia e Nao Midia;

d) Raciocinio bésico.

e) Capacidade de atendimento

10.5.1 Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio, em ato publico a ser designado pela
de Comisséao Licitacdo do Conselho Regional de Educacao Fisica da 22 Regido, para o qual seréo

convocadas todas as licitantes.

10.6 No célculo da distribuicdo dos custos para producao e veiculagdo da campanha a que se

refere o Plano de Comunicacao Publicitaria a licitante utilizard como referencial, uma verba de
80.000,00 (oitenta mil reais), sendo que para o total do contrato sera destinado

o valor de R$249.000,0(duzentos e quarenta e nove mil reais) e um periodo de

divulgacéo constante do contrato.

ONDE SE LE

12. VALORACAO DA PROPOSTA DE PRECOS

12.1 As Propostas de Preco das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas
serdo analisadas quanto ao atendimento das condicOes estabelecidas neste Edital e em seus

Anexos.

12.2 Sera desclassificada a Proposta de Preco que apresentar preco baseado em outra

Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servicos.

12.3 Os quesitos a serem valorados serdo os integrantes da Planilha que constitui o0 Anexo 1V,
ressalvado que ndo serdo aceitas Propostas de Pre¢os que ndo atendam aos critérios objetivos

preestabelecidos neste Edital e seus Anexos.

12.4  Se houver divergéncia entre o preco expresso em algarismos e 0 expresso por extenso, a
Comissédo de Licitacdo do Conselho Regional de Educacgéo Fisica da 22 Regido considerara o

preco por extenso.

12.5 Na&o se considerara qualquer oferta de vantagem ndo prevista no Edital, nem preco ou

vantagem baseados em ofertas de outras licitantes.



LEIA-SE

12. VALORACAO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

12.1 As Propostas de Preco das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas
serdo analisadas quanto ao atendimento das condi¢cdes estabelecidas neste Edital e em seus

Anexos.

12.1 Os quesitos a serem valorados sé@o os integrantes da Proposta de Precos da agéncia, cujo
modelo constitui o Anexo |V, ressalvado que, nos termos do art. 46, § 1°, da Lei n® 8.666/1993,

nao sera aceito:

a) Desconto inferior a 50% (cinquenta por cento), para 0s custos internos, de que trata o item “a”
do Anexo IV.

b) Honorérios de até 7% (cinco por cento) para 0s custos externos de que trata o item “b” do

Anexo V.

c) Honorarios de até 7% (cinco por cento) para 0s custos externos de que trata o item “c” do

Anexo IV..

d) Honoréarios de até 10% (dez por cento) para 0s custos externos de que trata o item “d” do

Anexo V.

12.1.1. Se houver divergéncia entre o preco expresso em algarismos e 0 expresso por extenso, a

Comisséo de Licitag@o considerard o prego por extenso.

12.2. A pontuacao da Proposta de Precos serd apurada conforme a metodologia a seguir:
12.2.1 A Comissao de Licitacdo calculara os pontos de cada quesito a ser valorado, conforme a

seguinte tabela:

Desconto/Honorarios Pontos (P)

Percentual de desconto sobre os custos dos servicos | P1 =1,0 x Desconto

internos previstos no item a do Anexo IV

Percentual de honorérios incidente sobre os pregos dos | P2 = 2,0 x (7,0 — honorérios)

servicos previstos no item b do Anexo IV

Percentual de honorérios incidente sobre os precos dos | P3 =2,0 x (7,0 — honorarios)

servicos previstos no item ¢ do Anexo IV

Percentual de honorérios incidente sobre os precos dos | P4 =5,0 x (10,0 — honorarios)

servicos previstos no item d do Anexo IV




12.2.2. A pontuacdo de cada Proposta de Prec¢os corresponderd a soma algébrica dos pontos
obtidos nos quesitos constantes da tabela referida no s itens “a”, “b”, “c” e “d” do Anexo IV, como
segue: P=P1+ P2+ P3 + P4.

12.2 Sera desclassificada a Proposta de Preco que apresentar preco baseado em outra

Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servicos.

12.3 Os gquesitos a serem valorados serdo os integrantes da Planilha que constitui o0 Anexo 1V,
ressalvado que ndo serdo aceitas Propostas de Pre¢os que ndo atendam aos critérios objetivos

preestabelecidos neste Edital e seus Anexos.

12.4 Se houver divergéncia entre 0 preco expresso em algarismos e 0 expresso por extenso, a
Comissao de Licitacdo do Conselho Regional de Educacdo Fisica da 2% Regido considerara o

preco por extenso.

12.5 Na&o se considerara qualquer oferta de vantagem ndo prevista no Edital, nem preco ou

vantagem baseados em ofertas de outras licitantes.

ONDE SE LE

ANEXO 1Nl

MINUTA DO CONTRATO - TERMO DE CONTRATO N° ....cccorrrrrssssssssssssssnsnnns
LICITACAO POR CONCORRENCIA PUBLICA N° 011/2017

2. REMUNERAGAO

2.1 O pagamento da empresa se dard através de ....... % de honorérios sobre os servicos e
suprimentos externos sobre os servi¢cos devidamente solicitados e aprovados pela contratante.

2.2. O percentual de honorarios que a licitante perceberd quando sua responsabilidade se limitar
exclusivamente, a contratacdo do Fornecedor ou ao pagamento do servico ou suprimento, a ele
devido.

3.3. Para os honorérios finais deve ser considerado o percentual de desconto que a licitante
ofertou sobre os valores constantes da Tabela Referencial de Custos Internos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado do Rio Grande do Sul, vigente na data de entrega das
Propostas, por ocasido da licitagao.



LEIA-SE

ANEXO 1Nl

MINUTA Do coNTRATo - TERMO DE coNTRATo No LA LD
LICITACAO POR CONCORRENCIA PUBLICA N° 011/2017

2. REMUNERAGAO

2.1. Pelos servicos prestados, a AGENCIA sera remunerada e ressarcida, conforme disposto:
2.1.1. Desconto percentual de .... (%) no custo dos servigos internos, assim entendidos aqueles
gue sdo executados pelo pessoal e/ou com os recursos da prépria Agéncia, calculado com base
na Tabela Referencial de Custos Internos, podendo incidir sobre a Criacdo, Finalizacéo,
Supervisao ou Custo Total, editada pelo Sindicato das Agéncias de Propaganda do RS — Sinapro-
RS, nao acrescido de honorarios nem de quaisquer encargos.

2.2.2. Honorérios percentuais de .... (%), incidentes sobre os precos comprovados e previamente
autorizados de servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e
supervisdo da AGENCIA, referentes ao planejamento e & execucdo de pesquisas e outros
instrumentos de avaliagao.

2.2.3. Honorarios percentuais de ....(%) , incidentes sobre os precos comprovados e previamente
autorizados de servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e
supervisdo da AGENCIA, referentes a criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicacgao publicitaria em consonancia com novas tecnologias.

2.2.4 Honorarios percentuais de ....(%) , incidentes sobre os precos comprovados e previamente
autorizados de servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e
supervisdo da AGENCIA, referentes & producdo e execucdo técnica de pecas e/ou material cuja

distribuicdo ndo proporcione a agéncia o desconto de agéncia.

2.3. Os leiautes, roteiros e similares reprovados n&o seréo cobrados pela AGENCIA.

2.4. Os honorarios de que tratam os itens 2.2.1 a 2.2.4 serdo calculados sobre o preco
efetivamente faturado, a ele ndo acrescido o valor dos tributos cujo recolhimento seja de
competéncia da AGENCIA.

2.5.. Para os honorarios finais deve ser considerado o percentual de desconto que a licitante
ofertou sobre os valores constantes da Tabela Referencial de Custos Internos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado do Rio Grande do Sul, vigente na data de entrega das
Propostas, por ocasido da licitagéo.



Porto Alegre, 06 de junho de 2017.

ELIANAALVES FLORES
PRESIDENTE DA COMISSAO DE LICITACAO DO CREF2/RS
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